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Dragutin Ziljak, direktor Sliemena, je to izjavio Jutarnjem slistu od 25.2.2002. Izjava gospodina
Dragutina Ziljaka i argumentacija je vrlo interesantna. Ovo je znagajno tim vige $to su
predstavnici vlasti svojevremeno osporavali image Janice, odnosno obitelji Kosteli¢. Ovim Zelim
poduprijeti spomenutu izjavu dodatnom argumentacijom.

Najprije o Sljemenu. Medvjednica, opcéenito, i Sljeme, posebno, predstavljaju vjerojatno
najznacajnije gorje u ekonomskom pogledu u Hrvatskoj. Ne samo §to Medvjednica predstavlja
pluca grada Zagreba vec je ona dio grada koji predstavlja najznacajniji ekonomski potencijal
zemlje. Nije teSko pokazati i dokazati da je Medvjednicu moguce vrlo lako definirati putem cost
— benefit analize kao vrlo isplativi projekt. Osim Maksimira, koji je zapusten do nepodnosljivosti,
u Zagrebu i nije moguce naci znacajniji kompleks zelenila koji bi bio osmisljen. Sljeme postaje
Sansa Zagreba. Dugo se je ta Cinjenica ignorirala i tek uspjeh Kosteli¢evih je aktualizirao ovaj
problem i identificirao razvojnu $ansu.

Opcenito zimskom turizmu se u Hrvatskoj ne pridaje znacaj jer se, neopravdano, smatra da
samo jadranska orijentacija (i to formalno) daje mogucnosti postizanja znacajnijih rezultata.
Zimski turizam trazi znatna ulaganja i, danas, nije vjerojatno da postoje znacajniji izvori
sredstava za ovu namjenu. Ipak, osmisljen pristup zimskom turizmu daje zna¢ajne mogucnosti.
Pri tome ne treba gubiti iz vida da su potencijalne lokacije uglavnom nerazvijena podrucja
Hrvatske. Osim eksplatacije Suma nista znacjanijeg nije ni bilo na tim podrucjima. Danas je i to
marginalizirano. Iskustva alpslih zemalja dobar su osnov za promisljanje strategije razvoja ovih
podrucja.

Sada dolazimo do biti samog prijedloga. Naime, revitalizacija Sljemena kao dijela turistiCke
ponude Zagreba znacajno bi doprinjela cjelokupnom projektu. Poznato je da ulaganja u brand
zahtjeva znacajna sredstva pri Cemu nije izvjesno da ¢e se i uspjeti. Kostelievi su danas
prepoznatljivi brand i postoji zainteresiranost financijskih institucija da uloze u posao sa
Kostelicevima. Prema tome, Sljeme moze biti pilot projekt kako treba unaprijediti zimski turizam
u Hrvatskoj. Poznato je da postoje znacajni multiplilkativni u€inci kada je u pitanju turizam i
turistiCka ponuda. PllitviCka jezera su poznati primjer iz vremena bivSe Jugoslavije i s pravom se
obnavljaju. Sljeme je puno isplativiji projekt. On je to po definiciji svoje lokacije.

Ipak, nije sigurno da ¢e Hrvatska prepoznati svoju Sansu. | ne¢e se moéi reéi da je razlog tome
hrvatski jal. Nikako ne Zelim tu dijagnozu prihvatiti. Razlog zasto sumljam da ¢e se prepustiti
Slieme Kosteliéevima nalazim u €injenici da bi poduzetnik tipa Ante Kosteli¢ pokazao da je
moguce s hrvatskom pamecu posti¢i znacajne rezultate i da nismo tako «idiotska» nacija kako
nam se godinama sugerira. Naime, pokretanje projekta Sljeme bi pokazalo da cjela pri¢a glede
privatizacije je bila izraz nekih intersa (pojedinacnih i grupnih) i da ista nema veze sa interesima
hrvtske drzave. Uspjeh projekta Sljeme dovelo bi u pitanje cjelokupni pristup ekonomske
politike. Uspjeh Sljemena bi pokazao da je problem u stvaranju materijalnih vrijednosti i da
neprimjerena raspodjela znadi destrukciju nacionalnog bogatstva. Sto §ta neugodnog bi se
moglo zakljuciti, po bivSu (viSe) i sadasnju vlast (manje), teemeljem uspjeha projekta Sljieme.
Ipak samo orijentacija na vlastite resurse daje moguénost da se mjenja postojeée krizno stanje
u Hrvatskoj. Projekt Sljeme ukazao bi na potrebu mjenjanja svekolikih odnosa u drustvenom
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sistemu Hrvatske. Ubrzo éemo doznati ima li postojeca vlast za to snage.

| opet razmislimo $§to bi napravila susjedna nam Slovenija temeljem dosadas$njih ulaganja u
svoje sportase i njihove rezultate. Obitelj Kosteli€ je ostvarila ovaj rezultat i to im sluzi na Cast.
Kao domoljubi dali su Hrvatskoj dio svoga uspjeha u koji Hrvatska nije dugo vjerovala. Sada je
prilika da ispravi svoju gresku. Ostaje da vidimo da li ¢e to odista i uciniti ili je sve€ani doCek bio
tek dio medijske aktivnosti politiCkara kako bi promovirali sebe a ne ostvareni rezultat
KosteliCevih. Nadam se da nece Slovenci iskoristiti uspjeh Kostelicevih za svoj razvoj i da ¢e
brand zvan Kosteli¢ ostati u Hrvatskoj. Bilo bi odista tragi¢no da bilo koja primamljiva ponuda
Kosteli¢evim, kojih ¢e nesumnijivo biti, «skrenu» njihovu aktivnost na neko drugo podrucje. Sve
Sto ¢e se dogoditi dogodit ¢e se u narednih mjesec dana. Do tada sacekajmo i drzimo «fige» ne
Kosteli¢ima ve¢ hrvatskoj vladi.
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